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OBJECTIF DU COURS 
Présenter les fondements du marketing et les différents aspects du marketing sur le plan opérationnel. La nécessité 
d’une démarche marketing au sein de l'entreprise ainsi que les moyens d'action à mettre en œuvre sont les deux 
principaux axes autour desquels le cours se structure. 

 

DESCRIPTIF DU COURS 
 

Au niveau du Marketing : différencier les notions de marketing stratégique et opérationnel, présenter la démarche 
marketing et son importance pour les entreprises, la mise en pratique d'actions opérationnelles aux niveaux de l'offre, 
du prix de la distribution et de la communication. 
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Des études de cas et des exemples d'entreprises seront étudiés en TD pour une meilleure compréhension des actions 
terrain.
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