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PRE-REQUIS

OBJECTIF DU COURS

Le cours de "Communication Publique" a pour objectif de présenter les différentes collectivités et organismes
publics ainsi que les stratégies de communication publique qui peuvent étre menées par chacune d'elles en fonction
de leur domaine de compétence.

DESCRIPTIF DU COURS

Dans un premier temps, il s'agira de présenter I'organisation administrative francaise, les différentes collectivités
territoriales, ainsi que les organismes publics et leurs domaines de compétence respectifs, en s'appuyant sur les
dernieres décisions législatives.  Dans un second temps, il s'agira de présenter le domaine de la communication
publique, d'en définir ses objectifs, de lister ses différentes cibles et de détailler la méthodologie et les outils de
communication pouvant étre développés et constituant la stratégie de communication :
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* identité graphique (logo, charte graphique, signalétique...),
* supports institutionnels (bulletin d'information municipal, agenda, guide, brochures...),
* outils numériques (site, réseaux sociaux, applications...),
* média planning,
* réseaux d'affichage,
* organisations d'événementiels,
* relations publiques (événements, protocole, invitations...),
* relations presse (dossier, communiqué, voyage de presse...),
* 'E-Administration,
* Sponsoring et mécénat,
* communication interne (journaux, intranet...).

Le marketing territorial sera également présenté durant ce cours avec des exemples de campagne d'attractivité. Enfin,
les étudiants pourront mettre en pratique cet apprentissage durant les travaux dirigés au cours desquels il leur sera
demandé de définir une stratégie de communication, sur la base d'une méthode proposée et en fonction d'un cas
donné.

Ce travail s'effectuera par petits groupes de 5 ou 6 étudiants et donnera lieu a un rendu oral ainsi qu'un rendu écrit.
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