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PRE-REQUIS

OBJECTIF DU COURS

Définir la communication publicitaire en se référant a des approches interdisciplinaires.

Dresser un panorama des discours et analyses académiques autour de la publicité en sciences de I'information et de
la communication.

Analyser l'usage des médias publicitaires (traditionnels, numériques) et leurs impacts.

Comprendre les étapes de création de stratégies de communication publicitaire.

DESCRIPTIF DU COURS

A travers une double approche (théorique et pratique), le cours aborde les thémes suivants :
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La communication publicitaire : approches interdisciplinaires (SIC, gestion, etc...).
Les formes de publicités

La stratégie publicitaire

La création et la diffusion du message publicitaire

Le media planning

Les discours publicitaires

La publicité, le public et les médias (traditionnels, en ligne)

La publicité en ligne

Etudes de cas, exercices de mise en situation professionnelle, travaux de groupes, etc
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