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OBJECTIF DU COURS 
Connaitre les principes du marketing territorial et du récit territorial. 

Maîtriser les différentes étapes de conception d’une campagne de communication d’une collectivité locale. 

Connaitre les différents éléments de réalisation d’un journal municipal. 

Etre capable de promouvoir : 

– les territoires vis-à-vis d’une audience externe (tourisme, acteurs économiques) 

– Les missions et réalisations d'une collectivité locale 
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Définition du territoire. 

Histoire de la communication locale. 

Les fondements du marketing territorial. 

Les TIC dans les pratiques communicationnelles des collectivités locales (Exemples de campagnes de villes, de conseils 
départementaux et régionaux). 

Communication et aménagement urbain (espace de concertation dans l’espace public- comité de quartier ; conseil de 
quartier, le rôle de l’habitant, les centres thermaux). 

La presse municipale.
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