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PRE-REQUIS

OBJECTIF DU COURS

Connaitre les méthodes d'analyses des produits médiatiques et communicationnelles.
Savoir analyser les produits médiatiques et les supports communicationnels.

Travailler sur des études de cas et des exemples de mise en situation professionnelle sur les produits médiatiques et
communicationnels (supports de presse, programmes de télévision et de radio, films, sites web, réseaux sociaux...).

DESCRIPTIF DU COURS

Ce cours (CM/TD) aborde les thémes suivants :

Les produits médiatiques et communicationnels : définition, typologies, etc

Retrouvez votre emploi du temps sur : https://ent.uca.fr
Retrouvez les coordonnées de votre secrétariat pédagogique : https://Icc.uca.fr/lufr/services-administratifs
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Médias et TIC : I'instance de production, I'instance de réception, les discours, les messages, les figures des publics.
Les grilles d’analyse de la presse.

Les grilles d’analyse de la télévision.

Les grilles d’analyse des programmes radiophoniques.

Les grilles d’analyses des sites web.

Les grilles d’analyses des blogs.

Les grilles d’analyses des réseaux sociaux.
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