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PRÉ-REQUIS  

 
 

OBJECTIF DU COURS 
Ce cours présente les spécificités de plusieurs médias en CM : la télévision, la radio, la presse écrite. 

 

DESCRIPTIF DU COURS 
 

-Acquérir des connaissances et compétences en matière d’analyse et de critique des médias dans la société (presse, 
radio, télévision, Internet).    

-Percevoir et d’être en mesure de discerner le potentiel des médias à travers l’étude de leurs acteurs et de leurs 
techniques.    

-Situer les différents médias et leur mode de réception.    
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-Connaître le système des médias     

Des exercices d’analyse des médias sont réalisés en TD : analyse d’articles de presse, de photographies d’actualité, de 
Unes de presses magazines, de réception de programmes télévisés. Ces exercices sont fondés sur des analyses de la 
dimension narrative de la presse en ligne, de la dimension idéologique de la photographie de presse, de l’importance 
des variables sociales et professionnelles dans la réception de séries télévisées, etc.  En TD, les étudiants doivent 
réaliser par groupe ces analyses et présenter leurs résultats.     

Plan du CM :    

1 - Les cibles des programmes télévisés, la programmation de la réception   

2 - La fabrication des séries   

3 - La stratégie de la presse gratuite   

4 - Comprendre les enjeux économiques et médiatiques de la presse écrite   

5 - La radio      

Plan des séances de TD :    

1 - Analyser les unes de magazines   

2 - Les fake news   

3 - La mise en récit de l’actualité   

4 - La réception de programmes télévisés
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