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PRE-REQUIS

OBJECTIF DU COURS

Ce cours est en parfaite adéquation avec 'orientation générale de la licence et du master info-com. Il offre aux
étudiants des clés de compréhension d’un secteur d’activité (la culture) susceptible de les intéresser dans le cadre de
stages ou projets universitaires. |l permet aux étudiants de travailler sur la communication des champs culturels
(stratégies,supports, messages, publics) et de se familiariser avec les modéles d'analyse des relations entre culture et
communication.

DESCRIPTIF DU COURS

Ce cours privilégie une double approche théorique (10h) et pratique (10 h). Un temps de débat est proposé afin de
permettre aux étudiants de réagir et d'appliquer les concepts théoriques, méthodologies et exemples pratiques.

Retrouvez votre emploi du temps sur : https://ent.uca.fr
Retrouvez les coordonnées de votre secrétariat pédagogique : https://Icc.uca.fr/lufr/services-administratifs
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Les thématiques suivantes sont abordées :
Les champs culturels : définition et typologies des activités, produits et secteurs culturels.
La communication digitale : définition, approches théoriques et pratiques.

Les rapports entre culture et communication : les lieux de convergence (théorique et conceptuelle) entre ces deux
notions.

Les stratégies de communication des structures culturelles (approche théorique et études de cas)
L'introduction et les usages des technologies de I'information et de la communication dans les champs culturels.
Les champs culturels et les techniques du web social (Facebook, Twitter, Daily motion, blog).

Etudes de cas et exemples de mise en situation professionnelle autour de la communication digitale et la culture :
musées, patrimoine monumental, spectacle vivant, cinéma, musique, etc...
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